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Elarticulo presentaalgunascriticas alateoriaecondémicaconvencional del funcionamiento
del mercado en un modelo de equilibrio parcial y ofrece pautas para la discusion de una
teoria microecondmica alternativa, y en particular sobre los determinantes de la oferta y
la demanda y la supuesta autonomia que los caracteriza, buscando provocar la discusion
sobre el saber convencional desde su estructura interna. Asi, se explica como la curva de
demanda es una relacion mal construida y cémo el aumento de los oferentes y una
disminucidon del ingreso de los consumidores, no provocan unadisminucién de los precios,
sinoporel contrario, los precios se incrementan como resultado del aumento de la cantidad
de oferentes.

The Forces of the Market: A Heterodox Approach

The article presents some critics to the conventional economic theory of the
operation of the market in a model of partial balance and offers rules for the
discussion of an alternative microeconomic theory, and in particular on the
determinants of the supply and the demand and the supposed autonomy that
characterizes them, looking for to bring about the discussion on the conventional
knowledge from its internal structure. Thus, it is explained as the demand curve is
a badly constructed relation and how the increase of the offerers and a diminution
of the entrance of the consumers, do not bring about a diminution of the prices, but
on the contrary, the prices are increased as a result of an increase of the amount of
offerers.
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Introduccion

El objetivo del presente ensayo es presentar
algunas criticas a la teoria econémica con-
vencional del funcionamiento del mercado
en un modelo de equilibrio parcial y al
mismo tiempo presentar pautas para la
discusion de una teoria microeconomica
alternativa.

Las fuerzas del mercado en la teoria
econdmica convencional, se expresan en
las funciones de demanda y de oferta. Para
explicar la forma en que operan estas fuer-
zas, si tomamos unicamente el modelo de
equilibrio parcial, se supone que sus deter-
minantes Gltimos son independientes. Es
decir, las fuerzas que determinan la oferta
son diferentes e independientes de las fuer-
zas que determinan lademanda. Si no fuera
asi, los determinantes de la oferta serian, en
Gltima instancia, los mismos que los deter-
minantes de la demanda y no podria anali-
zarse por separado paraexplicar por qué los
preciosy las cantidades varian cuando sélo
hay cambios en la demanda y viceversa.
Las fuerzas del mercado, segun esta teoria,
son las que determinan los precios y las
cantidades de las mercancias intercambia-
das. En la teoria de la demanda y la teoria
de la oferta, se representan las fuerzas de
los consumidores y de los vendedores, en-
tendiendo que ambas actlan de manera
independientey en general, que nadie domi-
na en los mercados.
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En la primera parte de este ensayo se
haré una revision critica de la teoria de la
demandaexpuestaen los libros de texto. En
el apartado Il se complementara el estudio
de las fuerzas del mercado mediante una
exposicion, no neoclasica, de los determi-
nantes de la oferta.

Tal vez las ideas expresadas en este
ensayo para algunos, son inadecuadas o0 no
estén bien sustentadas y para otros, no
superen el marco de la teoria dominante,
pero el proposito es provocar la discusion
sobre el saber convencional desde su es-
tructurainterna. Los cambios de larealidad
econdmica reclaman esta discusion tedri-
ca.

I. La demanda: una revision teorica

Lademandadel mercado se explicapor una
ley; ésta se conoce como ley de la deman-
da decreciente y se enuncia asi: cuando el
precio de un bien sube, se tiende a comprar
menos del mismo (todo lo demas constante)
y cuando su precio baja, se tiende acomprar
mas de ese bien (todo lo demas constante).
Para Samuelson y Nordhaus, esta ley “Se
basa en el sentido comun y en la teoria
econdmica y ha sido comprobada y verifi-
cada empiricamente con casi todas las
mercancias” (Samuelsony Nordhaus, 1999:
45). En efecto, en la teoria econdmica,
desde Alfred Marshall, se formul6 una Ley
General de la Demanda: “La cantidad de-
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mandada aumenta cuando hay una dismi-
nucion en el precio y disminuye cuando
aumenta el precio” (Landreth y Colander,
1998: 296). Esta ley de la demanda del
mercado, que gréficamente tiene una pen-
diente negativa, relaciona inversamente la
cantidad demandada y el precio.

Desde el punto de vista de la teoria
convencional, la demanda del mercado re-
presenta la suma de las demandas de los
consumidores individuales. “La curva de
demanda del mercado se averigua suman-
do las cantidades demandadas por todos los
individuos a cada uno de los precios. La
demanda del mercado es lo que puede
observarse en el mundo real.” (Samuelson
y Nordhause, 1999: 45). SegUln estos auto-
res, la explicacion de fondo de la demanda
del mercado se encuentra en el comporta-
miento de los consumidores individuales;
este comportamiento, segun se colige de la
citaanterior, no se observaenel mundo real,
sino que es la agregacion de las demandas
individuales, lademandadel mercado, lo que
se observa en el mundo real. De aqui se
desprende que lo que la teoria tiene que
estudiar y explicar, para profundizar en la
demanda del mercado, son los determinan-
tes del comportamiento del consumidor in-
dividual para poder acceder a una explica-
cion de la demanda del mercado.

A pesar de que el planteamiento anterior
es ampliamente aceptado, al revisar la litera-
turamas reciente, laexplicacion de lademan-
dadel mercado ya no es tan diafana como la
hemos relatado. EI ejemplo més claro se
encuentra en el libro de Varian, Microeco-
nomia Intermedia (1999). Y en él vamos a
centrar el andlisis sobre la demanda.

En el capitulo 1 de dicho libro, que se
titula “El mercado”, Varian construye el

modelo tedrico méas sencillo, segin él, para
conocer lo que determina el precio de mer-
cado de los apartamentos; como él mismo
dice, este modelo refleja lo esencial de la
realidad econémicayalo largodel libroira
“afadiendo sucesivas complicaciones, para
que el modelo sea mas complejo y confia-
mos en que mas realista” (Varian, 1999: 1).
Lo que quiere decires que si bien el modelo
de mercado que se va a presentar es el mas
simple, no por esto es indtil, todo lo contra-
rio, pues al lograr representar lo esencial de
larealidad simplificadamente, se consigue
un instrumento teérico muy poderoso.

Supuestos del modelo:

a) La oferta de apartamentos esta seg-
mentada.

b) Existen apartamentos vacios en el
segmento exterior y su alquiler es fijo y
conocido.

c) Todos los apartamentos son idénticos.

d) El precio de los apartamentos del
circulo interior es determinado por fuerzas
que se describen en el modelo.

e) En el corto plazo la oferta de aparta-
mentos es fija 0 como dice él “constante y
predeterminada”.

La conducta de los agentes econémicos
se basa en dos principios:

“El principiode laoptimizacién: los indi-
viduostratan de elegir las mejores pautas de
consumo que estan a su alcance.”

“Elprincipiodel equilibrio: los preciosse
ajustan hasta que la cantidad que demandan
los individuos de una cosa es igual a la que
se ofrece.” (Varian, 1999: 2).

Como se puede observar, en este mode-
lo, las condiciones de la oferta y su estruc-
tura estan dadas. Tal vez, puede derivarse
de aqui, que lo primero que hay que hacer
para construir un modelo de mercado, es



definir la estructura la oferta del mismo.
Para Varian, las condiciones en que se
encuentra la oferta del producto, son claves
paraexplicar como se determinael precioy
como se obtiene la demanda del mercado.
Al parecer, para este autor, las fuerzas de
lademandanosontanindependientesde las
condiciones de la oferta.

Una vez establecida la estructura de la
ofertay el tiempo tedrico que va a estudiar,
Varian pasaaexplicar la curva de demanda
es decir, el comportamiento de los deman-
dantes de apartamentos.

El supuesto béasico para explicar como
van a actuar los demandantes de aparta-
mentos es que los posibles arrendatarios
disponen de diferente presupuesto o que
teniendo el mismodinero, hay personas que
estan dispuestas a pagar mas por un apar-
tamento del circulo interior. A partir de este
supuesto se va a construir la curva de
demanda del mercado, no del individuo.
Obviamente el individuo que quiere alquilar
un apartamento, no va a querer dos o tres
cuando baje el precio, aunque si baja lo
suficiente puede querer alquilar otro (s)
para hacer negocio. Pero descartemos esta
opcion.

El primer punto de la curva de demanda
del mercado de apartamentos, se obtiene
mediante el demandante que mas dinero
esta dispuesto a pagar. “Si sélo hay una
personadispuestaapagar 50,000 pesetasal
mes por un apartamento y si ese es el precio
mensual de los apartamentos, se alquilara
exactamente uno; lo alquilaré la Gnica per-
sona que esta dispuesta a pagar ese pre-
cio.” (Varian, 1999: 3). ¢ Quién fijo el pre-
cio? ¢Por qué dice “y si ese es el precio
mensual de los apartamentos”? Definitiva-
mente, son los oferentes los que lo pueden
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hacer. Son los arrendadores los que pueden
decir a como se renta cada apartamento y
los demandantes pueden decidir si lo acep-
tan o no.

Si los oferentes fijaran el precio en
49,000 pesetas, habria dos personas dis-
puestas a arrendar, la que esta dispuesta a
pagar 50,000 y otra. Y asi sucesivamente.
“...sielpreciode mercadoesp*, todoel que
esté dispuesto a pagar como minimo p* por
un apartamento deseard uno que se en-
cuentreenel circulointeriorytodoel que no
esté dispuesto apagarlo preferiravivirenel
exterior.” (Varian, 1999: 4). Nuevamente
¢de dénde salié ese precio de mercado?
¢No se suponia que, dada la oferta fija, la
demanda iba a determinar el precio de
mercado? No, lo que ocurre, segln se
entiende de la lectura de Varian, es que lo
oferentes fijan el precio y eso determina
cuantas personas podranalquilar un aparta-
mento suponiendo que estdn dados sus
ingresos y su deseo de estar en el circulo
interior.

La curva de demanda del mercado de
apartamentos puede trazarse uniendo los
puntos que se van obteniendo conforme los
oferentes vanbajando el precio, puesenesa
medida se van agregando mas personas
que estan dispuestas a alquilar apartamen-
tos. Y efectivamente, “La curva de deman-
da de apartamentos tiene pendiente negati-
va: los individuos estan méas dispuestos a
alquilar apartamentos a medida que bajasu
precio.” La pregunta es ;Quién baja el
precio de los apartamentos?

No hay duda que la curva de demanda
del mercado (no de los individuos o consu-
midores individuales), se ha construido a
partir de las decisiones de los oferentes.
Son los que ofrecen el bien quienes fijan un
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precio y a partir de ahi, los consumidores
deciden si lo compran o noy a medida que
el precio es reducido, méas consumidores
estaran dispuestos a comprar ese bien.
Eso es lo que esta detras de la ley de la
demanda decreciente o de la pendiente
negativa de la curva de demanda del mer-
cadoy no, como lo afirma la teoria conven-
cional, lasumade las curvas de demandade
cada individuo que se fundamenta en la
utilidad marginal decreciente. Si la teoria
neoclasica no necesita de la teoria de la
utilidad marginal decreciente para explicar
lapendiente negativade lacurvade deman-
day solo requiere de suponer que a mayor
poder adquisitivo mayor demanda y vice-
versay que amayor precio, menor cantidad
demandada, aunque el precio sea fijado por
el oferente, entonces no hay necesidad de
toda la parafernalia que acompafia a su
exposicionen los libros de texto y se dauna
coincidenciatotal conel planteamiento pos-
tkeynesiano: “los precios no son fijados por
el mercado o por un subastador omnipoten-

Precio

te. Son las empresas quienes fijan los pre-
cios... Los precios no vacian en general los
mercados: no tienen como objetivo igualar
la oferta y lademanda.” (Lavoie, 2005: 45
y 46)

Hasta donde hemos avanzado, la curva
de demanda del mercado expresa una rela-
ciéninversaentre la cantidad demandaday
el precio porque en la medida en que los
productores o vendedores, reducen el pre-
cio de la mercancia que ofrecen, mas com-
pradores se suman a ese mercado como
consumidores del bien.

Sielejehorizontal seenumeradeunoen
uno, el primero de los consumidores estara
dispuesto a comprar el bien al precio més
alto “posible” y de ahi en adelante se pue-
den encontrar otros puntos en el grafico
para dibujar una curva continua de deman-
da. De entrada se puede dibujar una rela-
cion discreta entre el precio y la cantidad
demandada (se pueden localizar cuatro o
cinco puntos), pero no varia el resultado si
se supone una relacion continua.

Cantidad

Demanda de Mercado
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Hasta aqui, la curva de demanda del
mercado expresa la cantidad que se de-
manda a cada uno de los posibles precios
del mercado. Si se asume que los precios
del mercado son “precios administrados”,
es decir se fijan por adelantado, antes de
que los articulos en venta lleguen a los
mercados, la demanda del mercado es re-
sultado de las condiciones en que los ofe-
rentes elaboran y presentan sus mercan-
cfas en el mercado. Es decir, la demanda,
en laperspectivaenunciada, esresultado de
las condiciones de produccion y comercia-
lizacion de la oferta de mercancias.

Podria argumentarse que es dificil deli-
mitar un mercado paraunamercancia, pues
en la actualidad la diferenciacion de las
mercancias hace casi imposible encontrar
un mercado con bienes homogéneos. Por
esta razon seria mejor hablar de una curva
de demanda que enfrenta cada empresa y
gue se obtendria seglin esta empresa fuera
aumentando o reduciendo el precio del bien
para captar menos 0 mas compradores.

Es pertinente concluir que cada empre-
sa enfrenta una curva de demanda y que
ésta tiene una pendiente negativa pues re-
fleja la capacidad de compra de los consu-
midores. Enlamedidaen queel preciobaje,
mas compradores, con un ingreso dado, se
afladiran para adquirir este producto. La
reduccion del precio por parte de laempre-
Sa, acarreara una mayor incorporacion de
demandantes que cuentan con ingreso mas
bajo.

En el capitulo 5 de su libro, que se titula
“La Eleccion”, Varian, al construir la de-
manda del consumidor, manejando un mo-
delo de dos bienes afirma: “Las funciones
de demanda dependen tanto de los precios
como de larentay se expresan de la forma
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siguiente:x(p,p,m)yx(p,p,m).” (Varian,
1999: 79). Es decir, lacantidad demandade
un producto, cuando su precio esta dado,
depende de larentadisponible de los consu-
midores y los precios de otras mercancias.
Enel capitulo 6, “La Demanda”, este autor
remarca “En el caso del consumidor, s6lo
hay dos elementos en nuestro modelo que
afectan la eleccion 6ptima: los precios y la
renta. Por lo tanto, en lateoria del consumi-
dor, la estatica comparativa consiste en
investigar cobmo varia la demanda cuando
verianlospreciosy larenta.” (Varian, 1999:
99). Es decir, si el ingreso esta dado, el
precio que fijan las empresas hara que
mas 0 menos consumidores se agreguen
alacomprade suproducto. O, si el precio
que fijan las empresas estd dado, el cam-
bio en el ingreso va a modificar la canti-
dad demandada del bien en cuestion (cé-
teris paribus). Como nosotros pensamos
que las empresas fijan el precio de sus
mercancias, es el ingreso de los consumido-
res el determinante fundamental y Gnico de
la demanda.

Pero, supongamos que es posible en-
contrar mercados de bienes mas o menos
homogéneos (haciendo abstraccion de la
publicidady otras formas de diferenciacion
del producto), por ejemplo, el cemento, los
cigarros, la leche, etc. y que entonces se
puede construir una curva de demanda del
mercado. Si cualquier empresa puede au-
mentar sus ventas disminuyendo el precio
¢Por qué no lo hace? ¢Por qué lo que
observamos cotidianamente es que los pre-
cios de las mercancias suben?

La primera respuesta es que si una
empresareduce el precio, quitariaunaparte
de sus clientes a las demas, pero después
éstas la seguirian y el resultado es que al
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finalizar el proceso, todas se quedarian con
la misma proporcion del mercado. Pero el
mercado como un todo, al tener un precio
menor ¢no incrementaria la cantidad total
vendida? Si, pero sélo les convendria este
menor precio, si la elasticidad precio de la
demanda del mercado fuera mayor a uno.
Eneste caso ladisminucion del precio seria
maés que compensada por el aumento de la
cantidad vendida.

La segunda respuesta, es que si las
empresas no bajan su precio es porque
suponen que la curva de demanda, del
mercado (o la que enfrenta cada empresa),
tiene una elasticidad menor a uno. En este
caso, entre mas rigida sea la demanda, mas
inflexibles a la baja seran los precios y mas
flexibles al alza.

En definitiva, tenemos mercados con
precios flexibles al alza y rigidos a la baja.
Tal vez algunos mercados de materia pri-
mas no correspondan a esta clasificacion,
pero los productos manufacturados y los
servicios en general pueden visualizarse de
esta manera.

Ahora bien, si se dejan de lado los
cambios repentinos en los gustos y prefe-
rencias de los consumidores, ¢qué ocurre
cuando se modificael ingreso de los deman-
dantes? Evidentemente que el ingreso de
los consumidores es la variable clave que
explica el nivel de ventas de las empresas.
Es claro que al incrementarse el ingreso de
los compradores, la demanda de bienes y
servicios se aumentay esto presionaraa los
precios al alza pero s6lo se moveran hacia
arriba en la medida que los inventarios se
reduzcan; sielingresodisminuyey conél, la
demanda por bienes y servicios, es claro
también que los precios no bajaréan, sino que
se dara una acumulacion de inventarios.
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“La reaccion al ‘choque’ de una variacion
de demanda no prevista es mas bien un
cambio de inventarios, y no de precios, al
menos en el corto plazo. Una baja (un alza)
inesperado en la demanda provoca una
acumulacion (disminucion) de inventarios,
pero no un cambio inmediato en los pre-
cios.” (Bhaduri, 1990: 91). En una econo-
mia moderna, con estructuras de mercado
oligopolizadas, las relacionessignificativas,
paravariaciones en las cantidades produci-
dasy vendidas, no se dan con los precios de
las mercancias, éstos son “administrados”
por las empresas; las variaciones de las
cantidades compradas estan directamente
vinculadasalasvariacionesenel ingreso de
losconsumidores.

Esto significa que los precios de las
mercancias, sobre todo en una economia
moderna en donde predominan las manu-
facturasy los servicios, no estan relaciona-
dos con las cantidades vendidas. “Lo co-
mun de todos los mercados es que la
relacién entre el precio de mercado y las
ventas no existe” (Lee, 2007: 9). Lo que
determina las cantidades vendidas es el
ingreso de los consumidores y mas amplia-
mente, el ingreso agregado de los consumi-
dores. Las variaciones en las ventas depen-
den de las variaciones en el ingreso. Es la
demanda agregada la que determina en
Gltimainstancialas cantidades producidasy
vendidas.

Queda claro ahora, que la hipotética
curva de demanda que enfrentan las em-
presas, es decir, las diferentes cantidades
que podran venderalos posibles precios, es
una relacion mal construida; la curva de
demanda—de laempresay del mercado—
estadeterminada primero, por las condicio-
nes de la oferta'y segundo, por los ingresos
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de los consumidores; por esta razon, el
grafico de la curva de demanda, debe esta-
blecer la relacion entre la cantidad deman-
daday el ingreso de los consumidores. Para
comprender mejor como las condiciones de
la oferta influyen sobre la demanda, ense-
guida se expondran los elementos esencia-
les de la teoria de la oferta.

I1. La oferta: un enfoque realista

Para estudiar la oferta es necesario saber a
qué tipo de mercado nos estamos refirien-
dot. En al campo tedrico, el mercado com-
petitivo es el mas comun y tiene la caracte-
ristica de que en él coexisten ungran nime-
ro de oferentes independientes que desean
vender su producto al precio méas alto posi-
ble. Para continuar con el ejemplo de Va-
rian, enseguida “Examinaremos lasituacion
en laque hay muchos caseros independien-
tes que desean alquilar sus apartamentos al
precio mas alto que les paguen en el merca-
do” (Varian, 1999: 5).

El supuesto basico del que parte Varian
es gque el mercado competitivo va a asegu-
rar que existaun precio tnico. Debidoaque
todos lo agentes, demandantes y oferentes
estan buscando suinterés particular, lalibre
eleccion entre un apartamento y otro, hara
que finalmente, segunél, se llegue aun sélo
precio. Las preguntas que se plantean aqui
son: ¢en este tipo de mercado, en donde
todos los apartamentos son iguales, se lle-
gara a un solo precio? ¢Qué mecanismo
operara para que los que buscan rentar

1 Nétese que si parael estudio de lademanda fue
necesario estipular la estructura de la oferta, para el
analisis de laofertano es necesario suponer nadasobre
la estructura de la demanda.
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estén enterados de todos los otros precios
en el momento en que ellos aceptan uno?
Como no hay nada que asegure esto, se
pone en duda de que exista un mecanismo
que asegure un solo precio. No obstante,
como para la teoria convencional es muy
importante laley del precio Gnico pues esto
le permite establecer condiciones de equili-
brio estable, en adelante supondremos que
asi es.

¢Como, segun Varian, se construye la
curva de oferta? “elijamos un precio y
preguntémonos cuantos apartamentos se
ofreceran a ese precio.” ;Cémo se elije ese
precio? ¢ Quiénloelije? No lo explica, pero
suponemos que son los propios arrendado-
res.

Evidentemente que el plazode tiempoes
importante en la cantidad de apartamentos
que se van a ofrecer. “Si se trata de un
periodo de varios afos en el que pueden
construirse nuevas viviendas, el nUmero de
apartamentos dependerd, por supuesto, del
precio que se cobre.” (Varian, 1999: 7).

Como vimos en el apartado anterior
sobre lademanda, enel corto plazo la oferta
de apartamentos es totalmente rigida. Tie-
ne una elasticidad igual a cero. Pero si
tomamos un periodo detiempomas largo, la
oferta de apartamentos puede variar, pues
se pueden construir mas. La elasticidad
precio de la oferta va a ir incrementandose
en la medida en que se vaya alargando el
tiempo.

Esta distincion temporal es importante
para entender la oferta de un producto. De
acuerdo con la teoria convencional las em-
presas buscan producir en el punto en que
maximizan las ganancias. En este nivel de
produccion, se produce con el costo minimo
y cualquier otro nivel de produccion signifi-
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card, para la empresa, un costo unitario
mayor. Por esta razon, en condiciones p-
timas, las empresas trabajan a plena capa-
cidad de las instalaciones productivas. No
hacerlo significaria desperdiciar recursos.
En el corto plazo no existen capacidades
productivas instaladas sin usar, y ademas, si
se aumentara la produccidn, ésta seria in-
eficiente pues el costo promedio se incre-
mentaria. En el corto plazo la oferta de una
empresa esta dada, y sélo se aumentaria la
produccion si fuera rentable hacerlo, es
decir si el aumento de la produccion, que
implica un aumento en el costo medio,
estuvieraacompafado de un aumento en el
precio® Pero esta seria una situacion ines-
table pues se estaria produciendo en condi-
ciones de ganancias no normales.

En el medianoy largo plazos, la capaci-
dad paraaumentar la oferta de productos es
mas factible pues se pueden efectuar inver-
siones de capital fisico, en lamedidaen que
se esperen mayores precios. Ademas, en
plazos mayores, se pueden incorporar nue-
vas empresas a la produccién, atraidas por
la mayor rentabilidad, y de esa manera se
incrementa la oferta. EI hecho es que al
ampliar el tiempo del anélisis, la oferta se
vuelve mas elastica y ademas, la curva de
oferta podra desplazarse con la entrada de
nuevas firmas.

Lo que vaquedando claroen lateoriade
la oferta, es que los oferentes estan dis-
puestos, en cualquier tiempo tedrico, sea
parael corto o el largo plazo, a ofrecer mas
cantidad de su mercancia si los precios son
maés elevados y viceversa.

2 Las empresas pueden aceptar temporalmente
una disminucion de su margen de ganancias por
razones ajenas a la mera rentabilidad de corto plazo,
pero no es nuestro interés tratar este asunto aqui.
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El cuestionamiento que se podria plan-
tear en este momento, a reserva de expli-
carlo ampliamente més adelante®, es ¢por
qué la curva de oferta de las empresas tiene
pendiente positiva? ;Por qué existe una
relacion directa entre los precios y las can-
tidades ofrecidas?

Sienel cortoplazo, el equilibrio estable
de laempresa (donde maximizaganancias),
esdondeel precioesigual al costo marginal,
queasuvezesigual al costo medio minimo,
lo Unico que puede explicar esa pendiente
positiva, a partir de ese punto de costo
medio minimo, es que los precios suben, y
que la empresa estard dispuesta a usar
capacidades productivas instaladas que estan
0ciosas paramaximizar sus ganancias; aun-
que lamayor produccidn se hagaa un costo
medio mas elevado y aunque estas ganan-
cias extraordinarias hagan que ese merca-
do sea inestable (pues atraera a nuevas
inversiones), lo l6gico, desde el punto de
vista de la teoria convencional, para la
firma, es ofrecer méas cantidad de bienes
cuando el precio es mas alto.

El hecho, para la teoria méas divulgada,
es que laempresaesta en condiciones, enel
corto plazo, de aumentar su produccion
haciendo uso de capacidades productivas
instaladas que permanecen ociosas en el
punto de equilibrio estable. Esto evidente-
mente da al traste con los puntos de eficien-
cia 6ptima de esta teoria.

Si la curva de oferta de mercado es la
sumade las curvas de oferta de cada una de
las empresas que participan en ese merca-
do ¢quiere decir que en cualquier mercado

% La pendiente positiva de la curva de oferta de la
empresase debe alaley de la productividad marginal
decreciente del factor variable.
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se pueden encontrar capacidades producti-
vas ociosas que se pueden usar cuando los
precios suben? En caso de que lo anterior
sea cierto, en la teoria convencional se
presentariael problemadel uso eficiente de
los recursos, pues en el punto de equilibrio
estable, se tendrian recursos productivos
sinusar, lo cual no estd acorde con el pleno
empleo de los factores de produccion y
menos con la maxima eficiencia en la asig-
nacion de recursos.

Pero, independientemente del postulado
de la teoria convencional de que la libertad
de mercado asegura el pleno empleo y la
méaximaeficienciaenel uso de losrecursos,
pues las empresas estaran produciendo
donde sus costos son minimosy se maximi-
zan sus beneficios, continuaremos con el
estudio de la oferta a partir del estudio méas
detallado del comportamiento de lafuncién
de produccién de laempresa, en el entendi-
do que asi debe de estudiarse la oferta de
bienes y servicios para el mercado.

Al igual que con la demanda de merca-
do, la oferta de mercado se construye a
partir, segun la teoria convencional, de la
suma de las ofertas de todas las empresas
gue participan en ese mercado. Y la oferta
de la empresa representativa se basa en la
funcion de produccion. Como ha indicado
Samuelson, “Until the laws of thermodyna-
micsare repealed, I shall continue to related
outputsto inputs—i.e.,tobelieve in produc-
tionfunctions.” (Mirowski, 1989: 276). Esta
demostracion de fe, expresa muy bien el
estado intelectual en que se encuentra la
teoria neoclasica a la hora de explicar la
actividad productivadel sistemaeconémico
actual.

¢Por qué Samuelson cree en las funcio-
nes de produccion?, porque lo central en
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ellas es una ley invariable y atribuible a las
condicionesfisicasy natural del proceso de
produccién: laley de la productividad mar-
ginal.

Al emplear mas cantidades de un factor,
manteniendo constantes los demas, el pro-
ducto marginal del factor variable disminu-
ye. “Este fendbmeno se denomina ley del
producto marginal decreciente. En rea-
lidad, no es una “ley”, sino meramente un
rasgo comun a casi todos los procesos de
produccion.” (Varian, 1999:330) ¢ Por que,
segun él, es “un rasgo comun a casi todos
los procesos productivos”, porque se en-
tiende que son procesos naturales o proce-
sos de produccién fisica que Unicamente
relacionan cantidades de cosas u objetos.
La funcion de produccion segln este autor
“mide el volumen méaximo de produccién
gue puede obtenerse con una cantidad dada
de factores.” (Varian, 1999: 324). Dadas
las restricciones impuestas por la naturale-
za, la produccidn es un proceso donde lo
importante, desde el punto de vista neocla-
sico, es medir las cantidades de factores
gue se necesitan para producir cantidades
de mercancias. Subrayemos que lo que
importa en esta teoria, son las cantidades
fisicas no el valor de los factores y de los
bienes, aunque sabemos que esta relacion
natural o fisica, entre factores y productos,
que tiene como eje central la ley de los
rendimientos fisicos decrecientes, sirve para
explicar, 0 méas bien es el fundamento que
explica los costos de produccion de la em-
presa (medidos en términos monetarios) y
la forma de la curva de oferta. Conforme a
esta ley, se construye una teoria de costos
que tiene como caracteristica principal la
existencia de un so6lo nivel de produccién
gue maximiza los beneficios de laempresa
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y una curva de costos marginales de pen-
diente positiva.

“Por lo tanto, en el nivel 6ptimo de
produccién, una empresa debe producir en
el punto en el que el precio es igual a los
costos marginales. Cualquiera que sea el
nivel del precio de mercado p, la empresa
elegira el nivel de produccionyenel que p
= CM (y). Por lo tanto, la curva de costo
marginal de una empresa competitiva es
precisamente su curva de oferta.” (cursi-
vas mias). En otras palabras, el precio de
mercado es precisamente el costo margi-
nal, siempre y cuando cada empresa esté
produciendo en su nivel maximizador del
beneficio.” (Varian, 1999: 389).

Si la curva de oferta de corto plazo de
una empresa que opera en un mercado
competitivo essu curvade costo marginal y
éstaes resultado de la productividad margi-
nal decreciente que, asuvez, responde alas
condiciones naturales o fisicas de combinar
cantidades de factores fijos con uno varia-
ble, y esto es un “rasgo comun”, por ley
natural, para “casi” todas las actividades
productivas, como dice Samuelson, la fun-
cion de produccién tiene y tendré validez
hasta que las leyes de la termodinamica
sean rechazadas; o hasta que se demuestre
que las condiciones de produccion no res-
pondenalaleydelaproductividad marginal
decreciente.

Entonces, segun esta teoria, la oferta de
la empresa competitiva y la de cualquier
otraempresa que actle en cualquier tipo de
mercado, en el entendido de que es una ley
natural, relacionara de manera directa y
positiva el precio de mercado y la cantidad
ofrecida. Para una empresa competitiva,
entre mas alto sea el precio, mayor serd la
cantidad que ofrecerdn en el mercado.
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¢Puede darse el caso de que una empresa
que relacione precios méas altos con meno-
res cantidades de producto o precios mas
bajos con mayores cantidades ofrecidas?,
si esto fuera posible, podriamos tener una
curva de oferta con pendiente negativa
mayor a la de la curva de demanda y esto
podria representar un mercado donde, a
precios menoresal equilibrio, lasfuerzasdel
mercado harian que el precio se redujeraen
vez de subir y por tanto que las fuerzas del
mercado se movieran de manera “atipica”
ynoselograranuncael equilibrio;al contra-
rio, se acentuaria el desequilibrio. Esto, por
supuesto, para la teoria convencional seria
la excepcion que confirma la regla.

Para lograr que la operacion del merca-
do lleve al punto de equilibrio, es necesario
que la curva de oferta tenga pendiente
positiva y la demanda pendiente negativa.
Con una oferta rigida la demanda debe
tener pendiente normal y lo mismo para la
oferta cuando la demanda es rigida.

Como se sabe, el ajuste en el mercado
de competencia perfecta, se efectia a tra-
veésdelmovimiento de los precios. La flexi-
bilidad de los precios permite, que tanto la
cantidad ofrecida como la demandada, se
muevan hasta igualarse. Sin embargo, para
ser congruentes con el postulado de no
ingerencia en la fijacion del precio, la que
deberia de ajustarse es la cantidad produci-
da. Seguin Marshall (Lidia, 1998) existen
dos curvas de oferta. Una que es rigida,
completamente vertical, y que representala
cantidad disponible para la venta en el
mercado en un momento dado y otra que
representa las cantidades del bien que po-
drian ser ofrecidas por la empresa a varios
precios alternativos. Laprimeraes laoferta
de bienes terminados y ofrecidos (O,) y la
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segunda es la oferta de corto plazo de la
empresa (O,). Si la empresa produce la
cantidad que esta dada por la oferta rigida
y el precio a que ofrece ese monto de
mercancias es el que est4 en el cruce de
ambas curvas, de acuerdo con Marshall, el
precio de oferta va a ser menor al precio de
demanday entonces la empresa aumentara
la cantidad ofrecida, de acuerdo a su capa-
cidad productiva instalada, hasta que am-
bos precios coincidan. La secuencia, de
acuerdo con esta perspectiva, es: primero
se produce y se ofrece una cantidad de
bienes a un precio dado; segundo si la
cantidad demandada es mayor a la ofreci-
da, el precio tendera a subir y la empresa
produciramas, hasta que el precio de oferta
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y de demanda coincidan y se logre el equi-
librio. Ahorabien, lacantidad ofrecida pue-
de aumentarse o disminuirse, con lamisma
planta productivainstalada, sin consecuen-
cias sobre los costos variables o directos,
porque éstos son constantes. Esto se verd a
continuacion.

Saliéndonos del modelo neoclésico es
decir, dejando de lado, por falaz, lateoriade
la productividad marginal decreciente, la
teoriamodernade los costos de laempresa,
demostrada empiricamente, nos dice que
en el corto plazo, la curva de costo medio
variable de la empresa, es horizontal en el
tramo relevante de la capacidad productiva
instalada. Esto significa que, en el corto
plazo, la oferta de la empresa tiene una

O;
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formahorizontal®. “Existen buenas razones
tedricas por las cuales, en general, los cos-
tos marginales de las empresas industriales
son constantes. Las curvas de costos en
forma de ‘u’ son un mito, en particular el
costo marginal de corto plazo, que general-
mente es constante y por ello es igual al
costodirectoovariable” (Labini, 1986: 15).

Perosi consideramos también los costos
fijos es decir, si consideramos el costo
medio total, la curva tendra una pendiente
negativa y la empresa podra ofrecer mas
cantidad de producto a mas bajo precio y
esto le convendrd, en la medida en que sus
costos totales de produccion se reduciran
conforme crezcael nivel de produccién. Es
decir, si las empresas quisieran producir
mas, pues esto les reduce sus costos unita-
rios y entonces, su nivel de produccion
dependera de la cantidad demandada de su
producto. Si la cantidad producida es alta,
de acuerdo a la capacidad productiva insta-
lada, a la empresa le convendra, pues a
menores costos su margen de ganancia se
incrementa; o si se quiere decir que el
precio le viene de afuera entonces, entre
menor sea el precio la empresa producira
MAs, pues sus costos se reducen y vicever-
sa. Si la cantidad que produce laempresase
reduce, mayor sera el precio al que le
convenga vender. Como se dijo, una curva
de oferta con pendiente negativa no es una
excepcion. En el corto plazo la curva de
ofertaes unarecta horizontal, si se conside-
ransélo los costos variablesy unacurvacon
pendiente negativa, si se consideran todos

4Enestaperspectivatedrica, estamos planteando
que enel corto plazo, las cantidades son las variables
de ajuste predominante, ya que los precios, determi-
nados por los costos, permanecen constantes.
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los costo de la empresa. Entre mas produz-
ca mas bajaré sus costos unitarios.

Enellargoplazo, segln lateoriaconven-
cional, las empresas pueden tener rendi-
mientos constantes, crecientes o decre-
cientes. Sin embargo, lo mas normal en
competenciaperfectaes que los rendimien-
tos en el largo plazo también sean decre-
cientes o, ya de perdida, constantes. Si la
demanda estd constante y se aumenta la
oferta, el precio debe de reducirse; lo con-
trario es un contrasentido, por ello normal-
mente se estudia como un caso raro. Sin
embargo, desde Sraffa y Young se ha
demostrado que lo que no tiene sentido es
plantear rendimientos decrecientes de lar-
go plazo para obtener una curva de oferta
con pendiente positiva.

Con la idea de que un aumento de la
demanda y/o una reduccion de la oferta
hacen que se incrementen los precios de las
mercancias y de que una reduccion de la
demanda y/o un aumento de la oferta pro-
vocan un disminucién de los precios, la
teoria econdmica, construida suponiendo
que existen mercados de competencia per-
fecta, pretende explicar larealidad. Afinde
cuentas, el modelosimple, peroesencial, de
los mercados perfectos, como punto de
partida paraentender larealidad, les permi-
te, segun Friedman, predecir la realidad y
eso es lo que cuenta. Pero ;cuantas veces
deberd ser refutada esta teoria por las
pruebas empiricas? La respuesta que nos
danes que, si larealidad no se corresponde
con la teoria, la realidad es imperfecta y
para ello existe una teoria de la economia
imperfecta.

A continuacion se vera un ejemplo con-
cretode estarefutacion, enel entendido que
cualquier evento que ocurra en la realidad,
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para la teoria de la competencia perfecta, es
un ejemplo de la competencia imperfecta.

En Yucatan, el lider de la Camara de la
Industria de la Produccion de la Masa y
Tortillaenlaentidad, hizodeclaracionesala
prensa, que desde nuestro punto de vista,
brindanunagran leccion de teoriaeconémi-
ca. Al explicar por qué los duefios de las
tortillerias han subido sus precios en los
altimos meses, se refirio tanto a la oferta
como a la demanda para explicar el feno-
meno.

¢Qué ocurre con la oferta de tortillas
que provoca que el precio de las tortillas se
incremente? ;Se reduce la oferta por au-
mento de los costos del maiz, como dice la
teoria simple de un mercado en competen-
cia perfecta?, no, por el contrario, se au-
menta la cantidad de empresas que ofrecen
tortillas. Este lider dice que el aumento de
los motociclistas que reparten tortillas de
casa en casa, ocasiona que los clientes ya
no acudan a los “establecimiento estableci-
dos”, por lo que sus agremiados, tienen que
“aumentar sus precios para contrarrestar la
falta de clientela.” Ademas, afade, “el alza
al precio de las tortillas también se debe a
las facilidades que otorgan (las autorida-
des) para abrir un molino, pues antes habia
unoen cada 500 6 600 metros, y actualmen-
te hay practicamente uno cada dos cua-
dras.” (Milenio Novedades, 2007: 13). Méas
claro ni el agua, como se aumenta la canti-
dad de oferentes del producto (tortilla), los
oferentes aumentan sus precios. Las unida-
des econdmicas dedicadas a esta actividad
en el pais, que se registraron en el Censo de
1999, eran 4811, cinco afios después, estas
unidades econdmicas habia llegado, segln
el Censode 2004, a63459. Evidentemente
la cantidad de oferentes del producto se ha
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incrementado y asi ha seguido en los afios
recientes. La clientela se reparte entre mas
oferentes y éstos Ultimos, “tienen que au-
mentar sus precios para contrarrestar la
falta de clientela”.

¢Y qué pasa con la demanda de torti-
Ilas? En el mercado nacional de la tortilla,
segun el esquema tradicional de oferta y
demanda, el aumento de la demanda, hace
subir el precio, pero en este caso, lo que se
puede constatar es que la demanda ha
disminuidoy continGiacreciendo su sustitu-
cién por productos de trigo. El resultado de
la contraccion de la demanda que enfrenta
cadaempresario, deberiaser unareduccién
del precio, pero el susodicho lider nos acla-
ra: “Y mientras menos clientes tengan los
molinos, mas cara serd la tortilla”. Esto es
lo contrario de lo que explica la teoria
convencional. ¢Por qué?, porque, la Gnica
demanda que existe, se sostiene por el
ingreso de los consumidores, que en este
caso se esta moviendo hacia el consumo de
bienes sustitutos (productos de trigo). Y
frente a esa demanda individual, con una
elasticidad precio relativamente rigida, al
bajar las ventas, los productores incremen-
tan el precio para mantener su margen de
ganancia y su ganancia total.

En suma, un aumento de los oferentes y
unadisminuciéndel ingreso de los consumi-
dores, no provocan una disminucion de los
precios, como predice la teoria convencio-
nal; por el contrario, los precios se incre-
mentan como resultado de unaaumento del
nimero de oferentes (disminucion de la
concentraciéon y aumento de la competen-
cia) y unadisminucionde lademanda. Todo
lo contrario de la prediccion que se puede
hacer con lateoria convencional de la ofer-
ta y la demanda.
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Conclusién

A pesar de su gran difusion, es dificil estar
deacuerdo con lateoriaconvencional. S6lo
quienes ven en esateoria un aparato teorico
impoluto y mas cercano a las ciencias natu-
rales que a la explicacion de los fendmenos
sociales pueden seguir sosteniéndola. O
también quienes se benefician de sus postu-
lados, por ejemplo, quienesal sustentar que
son las fuerzas del mercado las que deben
de actuar para que laeconomia vaya mejor,
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a sabiendas de que eso les permite seguir
aumentando sus ganancias monetarias o
quienesteniendo las riendas de laeconomia
de un pais, postulan que las fuerzas del
mercado se encargaran, tarde o temprano
de mejorar la economia, cuando saben ello
lo Unico que causa son beneficios para los
grupos de interés econdémico que los lleva-
ron ahi. Para los que se benefician de la
forma convencional de ver alaofertayala
demanda, lo mejor es postular la libertad
econdmica de las fuerzas del mercado.
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